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In�ación mensual

Según el IPC general, la in�ación mensual de julio de 
2023 fue 0.154%; mientras que la de los regiomontanos
de menores ingresos fue de 0.277% (IPC ByM), ver la
grá�ca 2. La in�ación mensual que enfrenta el regio de 
menores ingresos es superior a la que enfrenta el 
regiomontano promedio debido a que, en el mes, 
incrementó el precio de productos de primera necesidad 
como el del plátano tabasco, el de la cebolla, el de los 
detergentes, el de los boletos del metro, el del aguacate, 
entre otros (ver la infografía 1).

2 A partir de 2017, el IPC para el AMM está en un proceso de actualización, esto debido a que la canasta de consumo representativa corresponde a la de 1996.
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En el Área Metropolitana de Monterrey, en julio de 2023, la in�ación anual fue de 4.269% y 
la mensual, de 0.154%

In�ación anual

En el Área Metropolitana de Monterrey (AMM), de 
julio de 2022 a julio de 2023, las familias regias 
promedio enfrentaron una in�ación anual general 
del 4.269%, (IPC general). Mientras que las familias 
regias de menores ingresos afrontaron una 
in�ación del 4.669%, de acuerdo con el IPC para el 
estrato bajo y marginal (IPC ByM) (véase grá�ca 1).

El IPC ByM es más alto que el IPC general como 
consecuencia del aumento en el precio de 
productos considerados de primera necesidad 
como el de los refrescos, el de las tortillas de maíz, 
el del jamón y el huevo, los cuales representan una 
mayor proporción del gasto de las familias de 
menores ingresos. Destaca la baja en el precio de la 
energía eléctrica y el del gas natural.

En el AMM, la in�ación anual continúa por encima 
del 4% desde abril de 2021 y por debajo del 
máximo de 10.693% alcanzado en junio de 2022. 
La in�ación anual en el AMM se alinea con la 
tendencia de desaceleración in�acionaria, siendo 
este valor el más bajo en lo que va de 2023, lo cual 
se explica por la disminución en el precio de 
los energéticos como la energía eléctrica, el gas 
natural y el gas LP.

Grá�ca 1. Comportamiento de la In�ación anual en el AMM 

Fuente: elaboración propia con datos del IPC-AMM. 
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Variación porcentual por grupo de consumo

En el cuadro 1 se observan las variaciones 
porcentuales en el precio de los bienes y servicios 
clasi�cados según los grupos de consumo, tanto 
para el IPC general como del IPC ByM destacando lo 
siguiente: i) en el grupo de alimentos, bebidas y 
tabaco resalta la disminución en el precio del 
jamón, la salchicha, el tomate rojo, la cebolla, entre 
otros; ii) en el de transporte y comunicaciones 
destaca el incremento en el precio de los boletos 
del metro y el transporte aéreo; iii) en el de 
educación y esparcimiento incrementó el precio de 
los paquetes y gastos turísticos –los cuales solo se 
consideran en el IPC general- además de la 
disminución en el precio del material escolar; iv) en 
el de vivienda resalta el incremento en el precio de 
la energía eléctrica, principalmente; v) en el de 
muebles, aparatos y accesorios domésticos 
aumentó el precio de los detergentes y de los 
aparatos de aire acondicionado, entre otros; vi) en 
el de ropa y calzado destaca el incremento en el 
precio de los pantalones para hombre y mujer de 
mezclilla y las camisetas; vii) en el de salud y 
cuidado personal resalta el aumento en el precio 
del jabón para tocador y el de las lociones y 
perfumes.

Grá�ca 2. Comportamiento de la In�ación mensual
en el AMM 

Fuente: elaboración propia con datos del IPC-AMM. 
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*Con respecto a junio de 2023.
Fuente: elaboración propia con datos del IPC-AMM.
Nota: el grupo de otros gastos no se incluye en el cuadro ya que no 
hubo variaciones en los precios de los productos que se consideran 
en este grupo.

 

Cuadro 1. Variaciones porcentuales del IPC General y 
ByM de julio de 2023* 

TOTAL

Alimentos, bebidas y tabaco

Transporte y comunicaciones

Educación y esparcimiento

Vivienda

Muebles, aparatos y accesorios 
domésticos

Ropa y calzado 

Salud y cuidado personal

0.154%

-0.800%

0.134%

0.188%

0.413%

3.331%

3.211%

0.329%

0.277%

-0.387%

0.121%

-2.874%

0.396%

4.256%

8.397%

0.694%

IPCGRUPOS IPC ByM
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Infografía 1. Productos con mayor incidencia mensual 

Productos con mayor
incidencia 

DISMINUCIÓN DISMINUCIÓN 

AUMENTO AUMENTO

Fuente: elaboración propia con datos del IPC-AMM.

I P C I P C  B y M

-0.155%

-0.053%

-0.045%

-0.043%

-0.042%

0.119%

0.093%

0.093%

0.066%

0.056%

0.173%

0.172%

0.106%

0.078%

0.064%

-0.219%

-0.093%

-0.087%

-0.064%

-0.063%

JAMÓN

VESTIDOS

HUEVO

SALCHICHA

GALLETAS DULCES

PANTALONES DE MEZCLILLA 
PARA HOMBRE 

PLÁTANO TABASCO

PAQUETES Y GASTOS TURÍSTICOS

PANTALONES DE MEZCLILLA 
PARA MUJER

ENERGÍA ELÉCTRICA

JAMÓN

HUEVO

MATERIAL ESCOLAR

ATÚN

SALCHICHA

PANTALONES DE MEZCLILLA PARA 
HOMBRE 

PLÁTANO TABASCO

DETERGENTES

PANTALONES DE MEZCLILLA PARA 
MUJER

ENERGÍA ELÉCTRICA


