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ECONOMIA PARA TOMA DE DECISIONES

Objetivo

Introducir al alumno a los fundamentos del andlisis microecondémico y macroecondmico que
explican la toma de decisiones de los agentes econdmicos en el contexto de diferentes estructuras
de mercado. El curso enfatiza principios econémicos basicos tUtiles para la toma de decisiones dentro
de la empresa, asi como los efectos que en el bienestar genera la intervencion y regulacion por parte
del gobierno.

Contenido

1. Fundamentos Econdmicos
La economia como ciencia; Microeconomia y macroeconomia.; Conceptos basicos de la
microeconomia; El funcionamiento general de la economia

2. El mecanismo de mercado
Oferta y demanda de bienes y servicios y sus determinantes; El concepto de elasticidades y
sus determinantes; Aplicaciones

3. Produccion, costos y estructuras de mercado

Decisiones de Produccion; Costos; Mercados competitivos; Monopolios; Oligopolios y

Competencia Monopolistica; Decisiones de precios

Producto interno bruto y sus componentes

Herramientas de politica monetaria

7. Inflacion, causas y consecuencias

oW
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