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En el Area Metropolitana de Monterrey, en septiembre 2022, la inflacién anual fue de

9.714% y la mensual, de 1.134%

Inflaciéon anual

En el Area Metropolitana de Monterrey, de
septiembre 2021 a septiembre 2022, las
familias regias promedio enfrentan una inflacién
anual del 9.714%, segun el indice de Precios al
Consumidor (IPC general), pero los mas
afectados con el aumento en los precios son las
familias regias de menores ingresos, que
afrontan una mayor inflaciéon anual (10.509%),
de acuerdo con el IPC para el estrato bajo y
marginal (IPC ByM) (véase grafica 1).

La inflacion anual, de septiembre 2021 a
septiembre 2022, es el resultado del incremento
en los precios de la energia eléctrica, el gas, la
gasolina, el bistec y milanesa, el aceite vegetal,
los refrescos y el agua potable, principalmente.
El aumento en el precio de estos productos
afecta mas a las familias regias de menores
ingresos porque ellas destinan una mayor
proporcion de su ingreso a la compra de estos
bienes.

Desde abril de 2021, la inflacion anual rebasé el
4% en el Area Metropolitana de Monterrey y
llegd a 10.693%, en junio de 2022, cifra
comparable con las de marzo de 2001 y marzo
de 2017, segun el IPC general. En 2022, la
inflacion anual que enfrentan las familias regias
sigue la tendencia mundial; en algunos paises
se presentan aumentos generales de precios

que no se habian observado en varias décadas.

La inflacidon anual se explica por lo siguiente:
1) Las presiones sobre la oferta y la demanda
agregadas generadas por la pandemia del
COVID 19. 2) La escalada en los precios
del gas, la gasolina, la energia eléctrica
(indirectamente) y materias primas como el
trigo, el maiz y la soya, esto como consecuencia
de la guerra entre Rusia y Ucrania. 3) La
escasez del agua ocasionada por la sequia en
Nuevo Leon desde el inicio del afio.

En el periodo de septiembre 2021 a septiembre
2022, los bienes que disminuyeron de precio y
generaron el mayor impacto positivo en el
bolsillo de los consumidores son: transporte
aéreo, las colegiaturas de universidad, el
servicio de afinacion y alineacion, el frijol, la
barbacoa, los zapatos para mujer, el arroz y el
azucar, principalmente.

Gréfica 1. Inflacion anual en el AMM
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Fuente: elaboracién propia con datos del IPC-AMM.

A partir de 2017, el IPC para el AMM esta en un proceso de actualizacidn, esto debido a que la canasta de consumo representativa corresponde a la de 1996.
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Inflacion mensual

Durante el mes de septiembre, las familias
promedio del AMM enfrentaron una inflaciéon
mensual del 1.134%, segun el IPC general,
mientras que para las familias regias de
menores ingresos, la inflacion mensual fue
del 2.080%, de acuerdo con el IPC ByM (ver
grafica 2). La inflacibn mensual se explica,
principalmente, por el aumento en el precio en
los siguientes bienes: la energia eléctrica, los
refrescos, los pantalones de mezclilla para
hombre, el transporte aéreo, la naranja, el gas
LP y zapatos para mujer, los cuales en conjunto
son mas valorados por las familias regias de
menores ingresos.

Gréafica 2. Inflacién mensual en el AMM
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Fuente: elaboracion propia con datos del IPC-AMM.

En septiembre 2022, segun el IPC general y el
IPC ByM, el comportamiento de la inflacion
mensual se explica principalmente por el
aumento de precios de los grupos: alimentos,
bebidas y tabaco; vivienda; ropa y calzado;
salud y cuidado personal, los cuales en conjunto
dominaron ante la baja en precios de los grupos:
transporte y comunicaciones; educacion vy
esparcimiento; muebles, aparatos y accesorios
domésticos (ver tabla 1).
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De acuerdo con el IPC general y el IPC ByM, en
septiembre, destaca el aumento de precio de los
refrescos, la naranja, el limon, el tomate rojo, la
carne de pollo, el aceite vegetal y la leche
pasteurizada, que son productos catalogados
en el grupo de alimentos, bebidas y tabaco. En
el grupo de vivienda destaca el aumento de
precio de la energia eléctrica, el gas LP y el
agua potable. En el grupo de ropa y calzado, el
aumento de precio lo lideran los pantalones de
mezclilla, tanto para el hombre y como para
mujer, y los relojes de pulso. En el grupo de
salud y cuidado personal, destaca el aumento
de precio del jabon de tocador, las toallas
sanitarias, el champu y la pasta dental.

En ambos indices, general y del estrato bajo y
marginal, domind la baja en el precio de las
llantas y la gasolina, que pertenecen al grupo de
transporte y comunicaciones. El grupo de
educacién y esparcimiento capté la baja en los
precios de los paquetes y gastos turisticos, las
televisiones y los uniformes escolares. En el
grupo de muebles, aparatos y accesorios
domesticos resalta la baja en precio de los
colchones y los ventiladores.

Tabla 1. Variaciones porcentuales del IPC General
y ByM de septiembre de 2022*

GRUPOS IPC IPC ByM
TOTAL 1.134 2.080
Alimentos, bebidas y tabaco 1.482 1.869
Transporte y comunicaciones -0.057 -0.163
Educacion y esparcimiento -1.281 -0.323
Vivienda 3.746 4.480
Ic\j/lourﬁglset%oasparatos y accesorios 0.738 2115
Ropa y calzado 1.552 4.663
Salud y cuidado personal 0.645 1.233
Otros gastos 0.000

*Con respecto a agosto de 2022.
Fuente: elaboracién propia con datos del IPC-AMM.
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Tabla 2. Productos con mayor incidencia mensual

PRODUCTOS CON MAYOR
INCIDENCIA
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Fuente: elaboracién propia con datos del IPC-AMM.



